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République Francaise Département de ’Hérault

MAIRIE DE FABREGUES

Délibération du Conseil Municipal n° 2019/025

Séance du 9 avril 2019
DAte de CONVOCALION : ...t e ettt e e s sn e se b e s tesnans 3 avril 2019
Date d’AfICHAZE : ...t e 3 avril 2019
Nombre de membres :
- afférents au CONSEl MURICIDAL : ..........c.cooeveeeeiieineeiee sttt ettt ettt ev s er bt renens 29
= B @XLFCICE it eeeaeeeseteesteste e e eeseass e et e e st e teseeestesbae st e ssasseesbes s besteareer b e beeReee b eh e beere e et e easereteente s 29
- qui Ont pris part @ 18 dBIIDEFATION : ............oceeeeeeeeeieiieiisre ettt as 27

L’an deux mille dix-neuf et le neuf avril & 19 heures 15, le Conseil Municipal de cette Commune,
réguli¢rement convoqué, s’est réuni au nombre prescrit par la loi, dans le lieu habituel de ses séances,

sous la présidence de Monsieur Jacques MARTINIER, Maire de Fabrégues.

Présents : M. Jacques MARTINIER — M. Jean-Marc ALAUZET - M. Christian SOUVEYRAS
Mme Christine PALA — Mme Edith TRUC - Mme Myléne FOURCADE — M. Claude JUEN
Mme Myriam PENA - M. Dominique @CRAYSSAC - M. Jean-Olivier JOB
M. Pierre VAN CRAENENBROECK — M. Alain FAUCHARD — Mme Thérése VIDAL — M. Philippe LIGNY
Mme Zohra PIETRANTONI - M. Jean-Frangois CALONNE — Mme Elisa VEIGA — M. Serge JACOB
Mme Marie-Carmen GOMEZ — M. Sébastien FARRAUTO — Mme Solange MARTIN BONNIER
M. Bemard PASSET — M. Dominique WACHTER - Mme Marielle FENECH-MONFORT
Mme Aurélie MATEO.

Représentés : Mme Sandra BEGUET — M. Jean-Pierre LAPORTE.

Absents : M. Laurent PITHON — Mme Colette ORTEGA.

Objet : COMMUNICATION : Elaboration du Réglement Local de
Publicité intercommunal (RLPi) de Montpellier Méditerranée Métropole —
Débat sur les orientations du RLPi.

Madame le Maire Adjoint déléguée & la Communication informe le Conseil Municipal que
’article L.581-14-1 du Code de I’Environnement dispose que les réglements locaux de
publicité (RLP) sont élaborés conformément a la procédure d’élaboration des plans locaux
d’urbanisme qui prévoit notamment, qu’avant 1’arrét du projet par 1’organe délibérant de la
métropole, un débat sur les orientations du Projet d’Aménagement et de Développement
Durables (PADD) du Plan Local d’Urbanisme (PLU) soit organisé au sein de cet organe ainsi
que dans les conseils municipaux des Communes membres.

Conformément a la loi n° 2014-58 du 27 janvier 2014 de modernisation de I’action publique
territoriale et d’affirmation des métropoles, la transformation, au 1% janvier 2015, de la
Communauté d’Agglomération de Montpellier en Métropole, dénommée « Montpellier
Meéditerranée Métropole », a entrainé le transfert de la compétence Plan Local d’Urbanisme

(PLU) des Communes membres a la Métropole.
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Sur cette base, une délibération du Conseil Métropolitain de
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Métropole n° 14932 du 27 septembre 2017 a prescrit 1’élaboratiOacurceprormemrovaras
Publicit¢ intercommunal (RLPi) et a défini les objectifs et les modalités de la
concertation ainsi que les modalités de collaboration entre les communes membres dans le
cadre de 1’élaboration du RLPi.

Le Code de ’Environnement ne prévoit pas qu’un RLP comporte un PADD, mais son article
R581-73 stipule que les orientations du réglement doivent étre définies dans son rapport de
présentation.

11 convient dés lors que les orientations générales du RLPi fassent I’objet d’un débat en
conseil métropolitain et dans chacun des conseils municipaux.

La conférence intercommunale des maires de la métropole, réunie le 19 février 2019, a permis
aux maires d’échanger et de débattre des orientations du projet de RLPi.

Les orientations sont les suivantes :

LES ORIENTATIONS GENERALES.

e Assurer un traitement cohérent de la question de la publicité extérieure & ’échelle de la
Métropole.

e Prendre en compte les nouvelles dispositions réglementaires et anticiper la caducité des
RLP en vigueur (Castelnau-le-Lez, Juvignac, Lattes, Montpellier et Saint-Jean-de-Védas).

e Protéger le cadre de vie, limiter la pollution visuelle et les atteintes a 1’environnement,
concilier lisibilité des acteurs économiques et protection des paysages.

e Envisager, 14 ol se rencontrent coeurs de villes, activités économiques et tourisme,
la « réintroduction » de certaines formes de publicité dans des espaces ou la législation
interdit la publicit¢ mais admet qu’une réglementation locale puisse en admettre la
présence.

LES ORIENTATIONS PROPRES A LA PUBLICITE

e Valoriser le cadre de vie sur I’ensemble du territoire.

e Valoriser les axes d’entrée vers la premiére couronne métropolitaine, pdles d’échange.
e Encadrer I’affichage publicitaire dans les secteurs remarquables et les centres-villes.

e Limiter la pollution lumineuse.

LES ORIENTATIONS PROPRES AUX ENSEIGNES

e Réduire ’impact de certaines enseignes, améliorer la visibilité des activités.

e Valoriser la qualité des centres historiques, améliorer la lisibilité du patrimoine bati.
e Limiter la pollution lumineuse.

11 est proposé d’engager un débat sur les orientations générales.

Le Conseil Municipal :

Article 1°¢" :

Dit qu’il s’est exprimé et a débattu sur les orientations du projet de Réglement Local de
Publicité intercommunal.

Plus n’est délibéré,

Fait les jour, mois et an que dessus indiqués.

Ont signé au registre tous les membres présents a la séance.

Le Maire certifie sous sa responsabilité le caractére exécutoire de cet acte, informe que la présente
délibération peut faire ’objet d’un recours pour excés de pouvoir devant le Tribunal Administratif dans un
délai de deux mois a compter de la présente notification.






