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ELABORATION DU RLPI

PRESENTATION DU DIAGNOSTIC ET DES ORIENTATIONS
ENVISAGEES POUR LE RLPI

DIRECTION DES USAGES ET DE LA VALORISATION DE L’ESPACE
PUBLIC
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ETAT DES LIEUX DES PUBLICITES ET
PREENSEIGNES

Résultats de I'inventaire publicitaire

> 2066 supports

400 km de voies inventoriées

> 10 374 m2 de surface publicitaire
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ATELIERS ORGANISES AVEC LES COMMUREg=msus

Des temps d’échanges en groupes de
travail sur:

> Les éléments d’état des lieux

> Les premiéres pistes d’orientations
envisagées sur chaque commune

Des temps de restitutions

PRES DE 65 PARTICIPANTS

5 septembre 2018

Atelier1 - Matin

Atelier 2 - Apres-midi
6 septembre 2018

Atelier 3 - Matin

Atelier 4 - Aprés-midi
19 septembre 2018

Atelier 5 - Matin
[ Atelier 6 - Aprés-midi

Agglomérations
HORS Unité urbaine
de Montpellier

20 septembre 2018

Atelier 7 - Matin

5 octobre 2018

Matin
Agglomérations EN
Unité urbaine de
Montpellier

Agglomérations
HORS Unité urbaine
de Montpellier
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ETAT DES LIEUX DES PUBLICITES ET
PREENSEIGNES

Rappel des définitions

Publicité / préenseigne :

> Panneau publicitaire installé a distance du lieu de l'activité.
Il indique la proximité de celle-ci ou fait la promotion d’'une
activite,

d’'un produit en lien avec l'activite.

> Soumis a simple déclaration dans la maijorité de cas

w0 |

PUBLICITE ‘ PUBLICITE
s MURALE

MOBILIER PUBLICITE
URBAIN ABRIS BUS
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Rappel des définitions

Enseigne :

> |nscription, forme ou image apposée sur un immeuble et relative

a une activité qui s'y exerce » (sur le batiment d’activité ou son unité foncie
> Soumis a autorisation préalable
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PARALLELE A LA FAGADE

PERPENDI-
CULAIRE
AU MUR
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SUR MUR DE CLOTURE

5

RLPi Montpellier Méditerranée Métropole





Synthése des enjeux en matiere de publicités, préenseig¢nes,
enseignes sur le territoire de Montpellier Méditerranée Métropole

CADRE DE VIE, ATTRACTIVITE DU TERRITOIRE
La préservation du cadre de vie dans les agglomérations aujourd'hui

globalement bien préservées de I'affichage publicitaire

D Communes de la e couronne métropolitaine et petites
agglomérations des 1&re et 2e couronnes (-5000 habitants) :
enjeu de préservation de |'identité villageoise

\ Autres agglomarations de la 2e couronne métropalitaine

La valorisation du cadre de vie dans les autres agg¢lomérations

Communes concernées

L'image des portes d'entrées et des tr urbaines

de la métropole (vitrine du territoire)

mmmm  Enjeu d’amélioration / de valorisation

= Enjeu de préservation (au regard des usages actuels)

o Q En particulier sur les secteurs ol la fréquentation va ~ e
éyoluer par le développement ou la requalification de pdles y
d'équipements / commerces wd
\,. GRABELS ,""
Des interfaces entre agglomérations a traiter de fagon cohérente ‘ { ﬂ\\ I/J\” L/
== Secteurs d'interface, continuités urbaines entre communes ] =1 y>
< Millau / A750 E =5 A
e P ) JUVIGNAC
La qualité des secteurs remarquables ou d'intérét { INT GEORGE: =
e = DORQUES N
Centres historigues \  MURVIEL-LES-MONTPELLIER
Centre-ville de Montpellier / Sites Patrimoniaux Remarquables - qf) L A\" / \
—= ..etses portes d'entrée g \ .4 ® ~
[§gl Nouveaux quartiers d'architecture remarquable de la métrapole N s
PIGNAN

GR653, chemin de St Jacques de Compostelle |

y, Cénes de vue d’intérét en agglomération, rendu wulnérables
= par les possibilités d'affichage publicitaire de grand format et
enseignes sur toiture

EXPRESSION PUBLICITAIRE

La lisibilité des messages publicitaires et des activités
économiques sur les secteurs a forte densité d'affichage \

Une reflexion & mener sur les sites ou la publicité peut 8tre
envisageable > dérogation dans certaines zones d’interdiction
de publicités (L581-8 du CE)

Affichage sur mobilier urbain, microaffichage, biche de chantier ..
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LES ORIENTATIONS PROPOSEES
POUR LE RLPI
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LES ORIENTATIONS GENERALES (BASE D
PRESCRIPTION)

Assurer un traitement cohérent de la question de la publicité extérieure a I'’échelle de la
métropole.

Prendre en compte les nouvelles dispositions réglementaires et anticiper la caducité des RLP
en vigueur (Castelnau-le-Lez, Juvignac, Lattes, Montpellier et Saint-Jean-de-Védas).

Protéger le cadre de vie, limiter la pollution visuelle et les atteintes a I’environnement,
concilier lisibilité des acteurs économiques et protection des paysages.

Envisager, 1a ou se rencontrent cceurs de villes, activités économiques et tourisme, la
« réintroduction » de certaines formes de publicité dans des espaces ou la lIégislation interdit
la publicité mais admet qu’une réglementation locale puisse en admettre la présence.

montpellier
. méditerranée
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LES ORIENTATIONS EN MATIERE DE PUBLIGH-E5-=
PREENSEIGNES

Valoriser la qualité du cadre de vie surI’ensemble du territoire

- Proscrire sur I'ensemble du territoire les formats 12 m2, fixer des formats maximum plus
restrictifs, et adaptés aux caractéristiques urbaines de chaque secteur (zones commerciales,
zones résidentielles, ville centre, ...).

Maximum envisageable sur

le territoire

- Encadrer la densité publicitaire pour réduire I'emprise visuelle de I'affichage publicitaire,
pérenniser les secteurs aujourd’hui globalement bien préservés de I'affichage publicitaire.

- Intégrer des régles de recul pour toute publicité implantée devant une baie d’habitation, afin
de préserver le cadre de vie de tout habitant. o
w
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LES ORIENTATIONS EN MATIERE DE PUBL |5z 2o
PREENSEIGNES

Valoriser les portes d’entrée vers la 1ére couronne métropolitaine

- Améliorer la qualité paysagere des

en y réduisant la densité publicitaire. Une harmonisation
du traitement de ces axes dans leur ensemble est
recherchée.

- Préserver la qualité des axes aujourd’hui peu impactés
par I'affichage publicitaire.

s ENjeu d'amélioration / de valorisation

——— Enjeu de préservation (au regard des usages actuels)

- Anticiper les conséquences du développement ou de la requalification de certains pdles
d’équipements et commerces, facteur d’attractivité publicitaire : interdire la publicité sur les mur
de cloture le long des grands axes (et en particulier la RD5), encadrer I'affichage en solﬂg de la
nouvelle gare Sud de France, etc. G-

RLPi Montpellier Méditerranée Métropole 10
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LES ORIENTATIONS EN MATIERE DE PUBLIGH-E5-=
PREENSEIGNES

Encadrer I'affichage publicitaire dans les secteurs remarquables et les centres-

villes
. ug 2/ ] - ags [] H
- Privilégier I'affichage sur mobilier urbain dans les centres- EUBLICITE »

. . , . MOBILIER .
villes et nouveaux quartiers d’architecture remarquable de Lot R
la métropole (Antigone, Port Marianne, Port Arianne),

|
encadrer les formats. -
- Encadrer la publicité sur les portes d’entrée du centre-ville /
de Montpellier et ses quatre sites patrimoniaux wowiEn o
remarquables. e
AT
- Limiter I’emprise Visue"e de I’affiChage pUinCitaire dans Ies Centre-ville de Montpellier / Sites Patrimoniaux Remarquables

== .. et sesportesd’entrée

cones de vue d’intérét, identifiés en agglomération.

W
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LES ORIENTATIONS EN MATIERE DE PUBL |3y ssemsons o
PREENSEIGNES

Limiter la pollution lumineuse

Une plage d’extinction nocturne plus large que ce qui estimposé dans le code de
I’Environnement sera envisagée sur certains secteurs, afin de réduire les atteintes a
I’environnement.

> Rappel des dispositions du Code de I'Environnement : extinction entre 1h et 6h, sauf exception.

W
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LES ORIENTATIONS EN MATIERE D’ENSEI

., Réduire I'impact visuel de certaines enseignes, améliorer la lisibilité des
activités

- Encadrer la densité des enseignes au sol,
favoriser leur mutualisation sur une méme
unité fonciére. Ceci en particulier sur les
traversées de zones commerciales ou,
s’ajoutant a [I'affichage publicitaire, les
enseignes au sol engendrent une fermeture
du paysage.

- Adapter les formats a la typologie des
quartiers (zones commerciales, poles de
proximité, quartiers résidentiels, ...)

Enseigne

Enseigne

metropole
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LES ORIENTATIONS EN MATIERE D’ENSEI

> Réduire I'impact visuel de certaines enseignes, améliorer la lisibilité des
activités

- Encadrer les enseignes sur murs de cloture et toitures, les interdire sur les murs non
aveugles.

- Encadrer les enseignes numériques.

- Limiter I'emprise visuelle des enseignes hors agglomération.

montpellier
Méditerran
métropole
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LES ORIENTATIONS EN MATIERE D’ENSEI

v

Valoriser la qualité des centres historiques, améliorer la lisibilité du patrimoine
bati
- Encadrer le format des enseignes, améliorer leur intégration paysagere.

- Interdire les enseignes numeériques.

Limiter la pollution lumineuse

Une plage d’extinction nocturne plus large que ce qui est
imposé dans le code de I’Environnement sera envisagée
sur certains secteurs, modulée selon les caractéristiques
urbaines des différents quartiers.

> Rappel des dispositions du Code de I'Environnement : extinction entre 1h et 6h,

sauf exception.

[ 7
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OU EN SOMMES-NOUS DANS LA DEMARCHE ?

Conférence intercommunale des maires
Conseils municipaux
Conseil de la métropole

1. OBSERVER LE TERRITOIRE

Faire un état des lieux, identifier les
dispositifs existants et faire ressortir Délimitation des zones de
des enjeux par secteur publicités et dispositions

Q réglementaires
T Décembre 2018 e
GTBC Arrét: Juillet2019

1@ gm ) O ® O Mm@
JUILLET 2018 SEPTEMBRE 2018 FévrierMars Réunion /. "\
Lancementde la Ateliers 7 ey 2019 PPA l‘
démarche : GTn°3a6
4. ARRET ET APPROBATION
De préservation du patrimoine Mise en forme du dossier
et du cadre de vie L d'arrét du RLP )

De maintien et de valorisation
de lattractivité économique

s
. Méditerran
métropole
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