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ETAT DES LIEUX DES PUBLICITÉS ET 
PRÉENSEIGNES

Résultats de l’inventaire publicitaire Résultats de l’inventaire publicitaire Résultats de l’inventaire publicitaire Résultats de l’inventaire publicitaire 

400 km de voies inventoriées400 km de voies inventoriées400 km de voies inventoriées400 km de voies inventoriées > 2066 > 2066 > 2066 > 2066 supportssupportssupportssupports

> 10 374 m² > 10 374 m² > 10 374 m² > 10 374 m² de surface publicitairede surface publicitairede surface publicitairede surface publicitaire
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ATELIERS ORGANISÉS AVEC LES COMMUNES 

3

Des temps d’échanges en groupes de Des temps d’échanges en groupes de Des temps d’échanges en groupes de Des temps d’échanges en groupes de 
travail sur :travail sur :travail sur :travail sur :

� Les éléments d’état des lieuxLes éléments d’état des lieuxLes éléments d’état des lieuxLes éléments d’état des lieux

� Les premières pistes d’orientations Les premières pistes d’orientations Les premières pistes d’orientations Les premières pistes d’orientations 
envisagées sur chaque communeenvisagées sur chaque communeenvisagées sur chaque communeenvisagées sur chaque commune

Des temps de restitutionsDes temps de restitutionsDes temps de restitutionsDes temps de restitutions

PPPPRÈSRÈSRÈSRÈS DEDEDEDE 65 65 65 65 PARTICIPANTSPARTICIPANTSPARTICIPANTSPARTICIPANTS
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ETAT DES LIEUX DES PUBLICITÉS ET 
PRÉENSEIGNES

Rappel des définitionsRappel des définitionsRappel des définitionsRappel des définitions

Publicité / préenseigne :
>  Panneau publicitaire installé à distance du lieu de l’activité.
Il indique la proximité de celle-ci ou fait la promotion d’une 
activité, 
d’un produit en lien avec l’activité. 
> Soumis à simple déclaration dans la majorité de cas
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ETAT DES LIEUX DES ENSEIGNES

Rappel des définitionsRappel des définitionsRappel des définitionsRappel des définitions

Enseigne :
> Inscription, forme ou image apposée sur un immeuble et relative 
à une activité qui s’y exerce » (sur le bâtiment d’activité ou son unité foncière)
> Soumis à autorisation préalable
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LES ORIENTATIONS PROPOSEES 
POUR LE RLPi
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LES ORIENTATIONS GÉNÉRALES (BASE DCM 
PRESCRIPTION)

� Assurer un traitementtraitementtraitementtraitement cohérentcohérentcohérentcohérent de la question de la publicité extérieure à l’échelle de la
métropole.

� Prendre en compte les nouvellesnouvellesnouvellesnouvelles dispositionsdispositionsdispositionsdispositions règlementairesrèglementairesrèglementairesrèglementaires et anticiper la caducitécaducitécaducitécaducité desdesdesdes RLPRLPRLPRLP
enenenen vigueurvigueurvigueurvigueur (Castelnau-le-Lez, Juvignac, Lattes, Montpellier et Saint-Jean-de-Védas).

� ProtégerProtégerProtégerProtéger lelelele cadrecadrecadrecadre dededede vie,vie,vie,vie, limiterlimiterlimiterlimiter lalalala pollutionpollutionpollutionpollution visuellevisuellevisuellevisuelle etetetet lesleslesles atteintesatteintesatteintesatteintes àààà l’environnement,l’environnement,l’environnement,l’environnement,
concilier lisibilité des acteurs économiques et protection des paysages.

� Envisager, là où se rencontrent cœurs de villes, activités économiques et tourisme, lalalala
«««« réintroductionréintroductionréintroductionréintroduction »»»» dededede certainescertainescertainescertaines formesformesformesformes dededede publicitépublicitépublicitépublicité dans des espaces où la législation interdit
la publicité mais admet qu’une réglementation locale puisse en admettre la présence.
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LES ORIENTATIONS EN MATIÈRE DE PUBLICITÉS / 
PRÉENSEIGNES 

� ValoriserValoriserValoriserValoriser lalalala qualitéqualitéqualitéqualité dudududu cadrecadrecadrecadre dededede vievievievie sursursursur l’ensemblel’ensemblel’ensemblel’ensemble dudududu territoireterritoireterritoireterritoire

- Proscrire sur l’ensemble du territoire les formats 12 m², fixer des formats maximum plus
restrictifs, et adaptés aux caractéristiques urbaines de chaque secteur (zones commerciales,
zones résidentielles, ville centre, …).

- Encadrer la densité publicitaire pour réduire l’emprise visuelle de l’affichage publicitaire,
pérenniser les secteurs aujourd’hui globalement bien préservés de l’affichage publicitaire.

- Intégrer des règles de recul pour toute publicité implantée devant une baie d’habitation, afin
de préserver le cadre de vie de tout habitant.

12 m²12 m²12 m²12 m² ≥ 9,6 m²≥ 9,6 m²≥ 9,6 m²≥ 9,6 m²

�

Maximum envisageable sur 

le territoire
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LES ORIENTATIONS EN MATIÈRE DE PUBLICITÉS / 
PRÉENSEIGNES 

� ValoriserValoriserValoriserValoriser lesleslesles portesportesportesportes d’entréed’entréed’entréed’entrée versversversvers lalalala 1111èreèreèreère couronnecouronnecouronnecouronne métropolitainemétropolitainemétropolitainemétropolitaine

- AnticiperAnticiperAnticiperAnticiper les conséquences du développement ou de la requalification de certains pôles
d’équipements et commerces, facteur d’attractivité publicitaire : interdireinterdireinterdireinterdire lalalala publicitépublicitépublicitépublicité sursursursur lesleslesles murmurmurmur
dededede clôtureclôtureclôtureclôture lelelele longlonglonglong desdesdesdes grandsgrandsgrandsgrands axesaxesaxesaxes (et en particulier la RD5), encadrer l’affichage en sortie de la
nouvelle gare Sud de France, etc.

- Améliorer la qualité paysagère des axes Baillargues/ axes Baillargues/ axes Baillargues/ axes Baillargues/ 
Vendargues/ Le Crès/CastelnauVendargues/ Le Crès/CastelnauVendargues/ Le Crès/CastelnauVendargues/ Le Crès/Castelnau----lelelele----Lez/ MontpellierLez/ MontpellierLez/ MontpellierLez/ Montpellier, 
SaintSaintSaintSaint----Jean de Védas/Montpellier et Lattes/Montpellier Jean de Védas/Montpellier et Lattes/Montpellier Jean de Védas/Montpellier et Lattes/Montpellier Jean de Védas/Montpellier et Lattes/Montpellier 
en y réduisant la densité publicitaire. en y réduisant la densité publicitaire. en y réduisant la densité publicitaire. en y réduisant la densité publicitaire. Une harmonisation 
du traitement de ces axes dans leur ensemble est 
recherchée.

- Préserver la qualité des axes aujourd’hui peu impactés 
par l’affichage publicitaire.
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LES ORIENTATIONS EN MATIÈRE DE PUBLICITÉS / 
PRÉENSEIGNES 

� EncadrerEncadrerEncadrerEncadrer l’affichagel’affichagel’affichagel’affichage publicitairepublicitairepublicitairepublicitaire dansdansdansdans lesleslesles secteurssecteurssecteurssecteurs remarquablesremarquablesremarquablesremarquables etetetet lesleslesles centrescentrescentrescentres----
villesvillesvillesvilles

- PrivilégierPrivilégierPrivilégierPrivilégier l’affichagel’affichagel’affichagel’affichage sursursursur mobiliermobiliermobiliermobilier urbainurbainurbainurbain dans les centres-
villes et nouveaux quartiers d’architecture remarquable de
la métropole (Antigone, Port Marianne, Port Arianne),
encadrer les formats.

- EncadrerEncadrerEncadrerEncadrer lalalala publicitépublicitépublicitépublicité sur les portes d’entrée du centre-ville
de Montpellier et ses quatre sites patrimoniaux
remarquables.

- LimiterLimiterLimiterLimiter l’emprisel’emprisel’emprisel’emprise visuellevisuellevisuellevisuelle dededede l’affichagel’affichagel’affichagel’affichage publicitairepublicitairepublicitairepublicitaire dans les
cônes de vue d’intérêt, identifiés en agglomération.
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LES ORIENTATIONS EN MATIÈRE DE PUBLICITÉS / 
PRÉENSEIGNES 

� LimiterLimiterLimiterLimiter lalalala pollutionpollutionpollutionpollution lumineuselumineuselumineuselumineuse

Une plage d’extinction nocturne plus large que ce qui est imposé dans le code de 
l’Environnement sera envisagée sur certains secteurs, afin de réduire les atteintes à 
l’environnement.

> Rappel des dispositions du Code de l’Environnement : extinction entre 1h et 6h, sauf exception.
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LES ORIENTATIONS EN MATIÈRE D’ENSEIGNES

� RéduireRéduireRéduireRéduire l’impactl’impactl’impactl’impact visuelvisuelvisuelvisuel dededede certainescertainescertainescertaines enseignes,enseignes,enseignes,enseignes, amélioreramélioreramélioreraméliorer lalalala lisibilitélisibilitélisibilitélisibilité desdesdesdes
activitésactivitésactivitésactivités

- EncadrerEncadrerEncadrerEncadrer lalalala densitédensitédensitédensité desdesdesdes enseignesenseignesenseignesenseignes auauauau sol,sol,sol,sol,
favoriserfavoriserfavoriserfavoriser leurleurleurleur mutualisationmutualisationmutualisationmutualisation sursursursur uneuneuneune mêmemêmemêmemême
unitéunitéunitéunité foncièrefoncièrefoncièrefoncière. Ceci en particulier sur les
traversées de zones commerciales où,
s’ajoutant à l’affichage publicitaire, les
enseignes au sol engendrent une fermeture
du paysage.

- AdapterAdapterAdapterAdapter lesleslesles formatsformatsformatsformats à la typologie des
quartiers (zones commerciales, pôles de
proximité, quartiers résidentiels, …)

EnseigneEnseigneEnseigneEnseigne
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LES ORIENTATIONS EN MATIÈRE D’ENSEIGNES

� RéduireRéduireRéduireRéduire l’impactl’impactl’impactl’impact visuelvisuelvisuelvisuel dededede certainescertainescertainescertaines enseignes,enseignes,enseignes,enseignes, amélioreramélioreramélioreraméliorer lalalala lisibilitélisibilitélisibilitélisibilité desdesdesdes
activitésactivitésactivitésactivités

- Encadrer les enseignes sur murs de clôture et toitures, les interdire sur les murs non
aveugles.

- Encadrer les enseignes numériques.

- Limiter l’emprise visuelle des enseignes hors agglomération.
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LES ORIENTATIONS EN MATIÈRE D’ENSEIGNES

� ValoriserValoriserValoriserValoriser lalalala qualitéqualitéqualitéqualité desdesdesdes centrescentrescentrescentres historiques,historiques,historiques,historiques, amélioreramélioreramélioreraméliorer lalalala lisibilitélisibilitélisibilitélisibilité dudududu patrimoinepatrimoinepatrimoinepatrimoine
bâtibâtibâtibâti

- Encadrer le format des enseignes, améliorer leur intégration paysagère.

- Interdire les enseignes numériques.

� LimiterLimiterLimiterLimiter lalalala pollutionpollutionpollutionpollution lumineuselumineuselumineuselumineuse

Une plage d’extinction nocturne plus large que ce qui est
imposé dans le code de l’Environnement sera envisagée
sur certains secteurs, modulée selon les caractéristiques
urbaines des différents quartiers.

> Rappel des dispositions du Code de l’Environnement : extinction entre 1h et 6h,

sauf exception.
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OÙ EN SOMMES-NOUS DANS LA DÉMARCHE ?

16

SEPTEMBRE 2018SEPTEMBRE 2018SEPTEMBRE 2018SEPTEMBRE 2018
AteliersAteliersAteliersAteliers

Décembre 2018Décembre 2018Décembre 2018Décembre 2018
GTBCGTBCGTBCGTBC

Février Mars Février Mars Février Mars Février Mars 
2019201920192019

GT nGT nGT nGT n°°°°3 à 63 à 63 à 63 à 6

Conférence intercommunale des mairesConférence intercommunale des mairesConférence intercommunale des mairesConférence intercommunale des maires
Conseils municipauxConseils municipauxConseils municipauxConseils municipaux

Conseil de la métropoleConseil de la métropoleConseil de la métropoleConseil de la métropole

JUILLET 2018JUILLET 2018JUILLET 2018JUILLET 2018
Lancement de la Lancement de la Lancement de la Lancement de la 

démarchedémarchedémarchedémarche

Arrêt : Juillet 2019Arrêt : Juillet 2019Arrêt : Juillet 2019Arrêt : Juillet 2019

RéunionRéunionRéunionRéunion
PPAPPAPPAPPA




