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Convoqué le jeudi 29 octobre 2015, le Conseil Mungal de la Ville de Montpellier s'est
réuni en mairie, Salle du Conseil Municipal, le jedi 5 novembre 2015 a 18h00, sous la
présidence de Monsieur le Maire, Philippe Saurel

Présents :

Fabien ABERT, Luc ALBERNHE, Rémi ASSIE, Sophia AYAE, Guy BARRAL, Valérie BARTHAS-ORSAL, Frangoise
BONNET, Sabria BOUALLAGA, Anne BRISSAUD, Nancy CANJD, Gérard CASTRE, Myléne CHARDES, Robert COTTE,
Christophe COUR, Jean-Luc COUSQUER, Michaél DELABBSVéronique DEMON, Cédric de SAINT-JOUAN, JeaniMBl
RUGGIERO, Michéle DRAY-FITOUSSI, Christian DUMON®Rbdi EL KANDOUSSI, Julie FRECHE, Vincent HALUSKA, lare
HART, Stéphanie JANNIN, Sonia KERANGUEVEN, Anne lises KNAPNOUGEL, Pascal KRZYZANSKI, Gérard
LANNELONGUE, Max LEVITA, Chantal LEVY-RAMEAU, Nicoé LIZA, Mustapha MAJDOUL, Jérémie MALEK, Isabelle
MARSALA, Hervé MARTIN, Dominique MARTIN-PRIVAT, Paicia MIRALLES, Jean-Pierre MOURE, Véronique PEREZ,

Khanthaly PHOUTTHASANG, Patrick RIVAS, Brigitte RGBBSEL-GALIANA, Samira SALOMON, Marie-Hélene SANTAREL,
Philippe SAUREL, Sauveur TORTORICI, Bernard TRAVIBRenri de VERBIZIER, Annie YAGUE, Rabii YOUSSOUS.

Absents ayant voté par procuration en application d l'article L 2121-20 du Code
Général des Collectivités Territoriales :

Lorraine ACQUIER, Maud BODKIN, Titina DASYLVA, HenrMAILLET, Chantal MARION, Caroline NAVARRE, Patric
VIGNAL.

Absents :
Djamel BOUMAAZ, Perla DANAN, Jacques DOMERGUE, FeanJAMET, Alex LARUE, Audrey LLEDO .

Convention constitutive de groupement de commandestre la Commune de
Montpellier et Montpellier Méditerranée Métropole pour un marché de
communication de rayonnement

Monsieur le Maire, Philippe SAUREL, rapporte :

Par décret 2014-1605 du 23 décembre 2014 Montpdigeliterranée Métropole a été créée a comptéredu
janvier 2015, suite a la transformation de la Comauté d’Agglomération de Montpellier.

Cette transformation a entrainé un important temsfe compétences notamment en matiere de voirie,
d’espaces publics dédiés et de politique de la elld’'urbanisme. Elle a renforcé les interactiemise les
projets menés par la structure intercommunalesanignicipalités, et notamment avec la Ville Centre,
Montpellier.

Cette évolution nécessite de développer une réflegdmmune en matiére de stratégie de communicatitve
la Ville de Montpellier et la Métropole.

Le traitement mutualisé de la communication dedegs structures sera positif en termes d’harmapisatie
rationalisation, notamment financiere, mais ausdigibilité et de cohérence.

Une convention de groupement de commandes p@askation d’'un premier marché de communication
institutionnelle entre la Ville de Montpellier, &entre Communal d’Action Sociale de Montpellier et
Montpellier Méditerranée Métropole a donc été appée par délibération du 22 janvier 2015, la Méttep
étant désignée comme coordinatrice.

La consultation, lancée le 5 mars 2015 par la M@ieen appel d'offres restreint, était allotiedsux lots
distincts, I'un pour la communication dite de d@&pglement et I'autre pour la communication dite deimité.

La procédure poursuit son cours pour le lot n°m@unication de proximité »

En ce qui concerne le lot n° 1 « Communication éeetbppement », celui-ci a été déclaré sans saiieges
motifs d’intérét général ; en effet des faits naweapparus aprés la mise en concurrence ont ngsiéa



définition du besoin qui avait été effectué pounwaché : le besoin d’accompagnement stratégiguenesffet
essentiel pour que les membres du groupement ptiissaliser dans le futur avec les autres métrepol
nationales et européennes.

Il est donc proposé de relancer une consultatiae ehiquement entre la Ville de Montpellier et Njmeilier
Méditerranée Métropole.

Un nouveau projet de convention constitutive deigemnent de commandes, joint a la présente, aaiérél a
cet effet. Ce projet prévoit la désignation de Mpefiter Méditerranée Métropole comme coordonnaitige
groupement. A ce titre, elle sera chargée de coadmiprocédure de passation du marché. En olgist, sa
Commission d’Appel d’Offres qui attribuera le magéctur la base d’'une analyse concertée entre lebrasrdu
groupement des candidatures et offres présentédsspentreprises. Aprés signature et notificalarmarché
par la Métropole, chague membre du groupementigradiexécution pour la part le concernant.

Ce marché portera sur une « communication de rayoant » pour les membres du groupement en vuesde le
aider a élaborer la stratégie globale des deurddlités en la matiere. L’'objectif est principakemh de
renforcer la visibilité et I'attractivité du teroire dans son ensemble.

Cette communication devra se construire prioritaget a partir d’'une vision extensive des sept axes
stratégiques de la métropole :

Santé
Numérique

Transport et Mobilités

Agro-écologie, Alimentation

1.
2.
3.
4. Développement économique, Tourisme et Industrie
5.
6. Culture, Patrimoine et Université

1.

Citoyenneté, Développement social, Egalité tesces
Son périmétre sera avant tout national et intesnati

Pour la Ville, le principal objectif résidera ddradfirmation d’'une identité forte a I'échelle natiale et
internationale. Montpellier devra notamment étreiffannée comme une des grandes villes du bassin
méditerranéen.

La communication devra également permettre le nagorent de ses politiqgues publiqgues notamment eiémaat
d’espaces publics, de développement durable, dtaothre et d’urbanisme. La démocratie de proxireitia
communication citoyenne sont également des vecemsentiels de la nouvelle facon d’appréhendetidiac
publique. Les sports extrémes, les cultures ursagh&art contemporain devront enfin marquer lends et
associer la ville a un nouvel esprit d’entrepreretrde créer.

Ce marché prendra la forme d’'un marché a bons genamde sans minimum-ni maximum, a l'issue d’'une
procédure d’appel d'offres restreinte. Sa duréa der24 mois, reconductible une fois. Les besatimés de la
Ville de Montpellier et de Montpellier Méditerran®®tropole sont chacun estimés a 500 000 euros H.T.
annuels.

En conséquence, il est proposé au Conseil municipal

- d’approuver le principe d’'un groupement de comdesavec Montpellier Méditerranée Métropole pour la
passation d’un marché de communication de rayonneme

- d’approuver la convention constitutive dudit gnpement telle que jointe en annexe a la présente ;

- d’autoriser Monsieur le Maire, ou a défaut, topgesonne ayant délégation pour le faire, a sigette
convention ;



- d’autoriser d'ores et déja la signature par f@&esentant de Montpellier Méditerranée Métropole de
I'ensemble des actes relatifs a la mise en ceuMeeasvention objet de la présente, notamment le
marché, tel que décrit dans la présente délibérationom de I'ensemble des membres du groupement.

Le Conseil adopte.

.
Pour extrait com@ne, Monsieur le Maire,

Philippe SAUREL
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